. 1948

. 1952

. 1983

. 1954

. 1956

. 1989

. 1982

. 1989
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Non sono molti i prodotti che,
come i Pavesini, rappresenta-
no in modo esemplare un‘e-
poca. Appaiono, infatt, esat-
tamente nel 1948, con I'ltalia
a cavallo tra ferite della guer-
ra e ricostruzione. Con il desi-
derio, perd, ormai affermato
di crescere, di modernizzarsi,
di dllinearsi ai pit avanzati
paesi europei - senza rinuncia-
re, ancora, dlla propria tradi-
zione.

Un segno preciso della felice
infuizione di Mario Pavesi &
quello di presentare un pro-
dotto tradizionale in veste
nuova, e soprattutto confezio-
nato. E una dichiarazione di
modernitd e di affidabilitd:
per tutto il dopoguerra, e per
gran parte degli anni Cin-
guanta (e anche dopo) molfi
prodotti di largo consumo -
come la pasta e il riso - sono
venduti sciolfi,

Sciolti sono venduti anche i bi-
scofti, a peso o a pezzo, con
formule del genere “fre efti a
cento lire”. La confezione sigil-
lata dei Pavesini, come si
chiameranno a partire dal
1952, parla subito di qualitd, di
garanzia, di rispetto portato al
consumatore; e parla anche,
e chiarissimamente, dei “"Tem-
pi Nuowvi”.

Alta, sempre volteggiando,

| PAVESINI

vola 'aquila scrutando
quel manipolo di alpini
che si nutre a Pavesini.
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In questa e nelle pagine che seguono
le gustose filastrocche raccolte da
Erberto Carboni nell’ “Abecedario
dei Pavesini” del 1968, corredato
da raffinate illustrazioni ispirate
allo stile delle incisioni antiche e da
una rigorosa impostazione grafica.

Per aliri versi ancora | Pavesini
divengono un simbolo dell’l-
talia in progress. Prima di futto
I'infuizione dell’'importanza
della comunicazione, per culi
sul prodotto-simbolo viene
concentrata la maggior parte
degli investimenti pubblicitari,
collocandolo con notevole
rapiditd nell'immaginario col-
lettivo.

La pubblicita dei Pavesini, ri-
vedendola con il dovuto di-
stacco critico, é stata carat-
ferizzata da una costante ed
esplicita ricerca di cid che noi
chiamiamo creativitd, e che
anni fa era intuitivamente -
ma molto correttamente - la
ricerca della visibilita, della
memorabilitd.

Abbiamo diverse indicazioni
di guesta ricerca: gli annunci
lasciano quasi subito il dise-
gno per passare alla fotogra-
fia; l'immagine &, per un lun-
go periodo, affidata ad Erber-
tfo Carboni, la cui carriera
vantava gid molti successi; la
Pavesi & fra le prime aziende
a intuire le potenzialita televisi-
ve, con Caroselli di grande
successo, come |'epopea di
Topo Gigio; lo sforzo promo-
zionale e sul punto vendita &
subito consistente; gli Aufogrill
divengono un “fofem” comu-
nicazionale di formidabile
spessore,

Tutti segni che ci dicono co-
me e perché i Pavesini abbia-
no conguistato una posizione
di leadership quasi incontra-
stata, e una festimoniata pre-
senza nella sfera affefttiva dei
consumatori,

Il prodotto

| Pavesini si rifanno a un tipo
fradizionale di biscotto di No-
vara, dalle origini lontfane nel
tempo: le prime notizie docu-
mentfate risalgono al Sefte-
cento, e cl parlano di abili
suore che preparavano quest
delicati biscottini fatti esclusi-
vamente di faring, zucchero e
uova, destinati ai convale-
scenti e a chi dovevd recupe-
rare energie.

Sono quindi energetici, ma
non affaticano la digestione.
Mario Pavesi ha la notevole
intuizione di rifarsi a questo
prodotto collaudato dall’e-
sperienza di molte generazio-
ni, ma di modernizzarlo in una
direzione che si rivelerd vin-
cenfe: diviene piu piccolo,
con un contenufo di umiditd
inferiore. In questo modo ha
una maggiore conservabilitd,
ma soprattutto pud essere
confezionato.

E questa la carta vincente;
nati nel 1948 come specidlitd
locale con il nome di " Biscotti-
ni di Novara Pavesi”, dopo so-
li gquatiro anni, nel 1952, diven-
gono “Pavesini”. Mario Pave-
st ha capito che il prodotto ha
le potenzialitd per diventare
una specialitd nazionale. E
per redlizzare questo ambizio-
so programma, l‘azienda si
impegna nel caratterizzare in
modo esclusivo il prodotto,
con nome, forma e confezio-
ne inconfondibili.

In un mercato in cui i biscoti
sono venduti sfus, i Pavesini si
presentano cosi con una con-
fezione elegante, sigillata, al
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prezzo facilmente memorizza-
bile di cento lire. Hanno quindi
un nome ben riconoscibile,
una confezione che |i stacca
da ogni concorrente, e una
forma che viene subito bre-
vettata: & quella che conser-
Vano ancora oggdi.

La confezione con cui i Pave-
sini sl presentano per la prima
volta al pubblico & costituita
da un contenitore a barchet-
ta in cartfoncino, rivestito da
una particolare carta bianca
"porcellanata” capace di as-
sicurare la migliore conserva-
zione dei biscoftti,

Per due decenniil fondo bian-
co della confezione rimane
una caratteristica del prodot-
to; nel 1970 verrd sostituito da
un fondino coloratfo.

Lancio e posizionamento

| Pavesini conquistano via via
il mercato seguendo lo svilup-
po della rete di vendita. La
prima area coperta dalla di-
stribuzione &, naturalmente, il
Piemonte, seguito da Lombar-
dia e Liguria. La copertura to-
fale del ferritorio nazionale si
completerd clle soglie degli
anni Sessanta.

Il posizionamento dei Pavesini
va analizzato in due differenti
pericdi. Il primo va dal lancio
del prodotto fino al 1957, |
consumatori vengono identifi-
cati con il farget dei pil pic-
coli: sono | bambini i naturali
destinatari di un prodotto che
vive nell’area dietetico - salu-
fistica, che ha sempre con-
dotto una (riconosciuta) politi-
ca di controllo qualitativo. |l

target va dallo svezzamento
all’adolescenza, con una par-
ficolare identificazione nella
prima infanzia. Se questo e |l
target di consumo, quello di ri-
ferimenfo & owviamento la
madre. |l linguaggio, |'aftteg-
giamento dei primi anni di co-
municazione va quindi riferito
a guesta scelta di base.

La svolta avviene nel 1958. ||
campo si dllarga: la societd
italiana muta, I'alimentazione
€ ora al centro di un nuovo
atteggiamento. | fempi delle
ristrettezze sono psicologica-
mente lontani; lonfani anche |
riferimenti al mondo contadi-
no e patriarcale, al cibo co-
me rito collettivo e come
“carburante  quantitativo”
della persona che lavora,

| Pavesini, forti della loro posi-
zione di “specidlisti” della die-
ta e della salute, si propongo-
no a un tfarget molto ampio,
uno dei primi “farget compor-
famentali” della moderna co-
municazione: quello delle “per-
sone attive”, di qualsiasi etd.
Una scelfa strategica di gran-
dissima importanza, che assi-
cura al prodotto un nuovo
slancio, e alle argomentazioni
di vendita aperture prima im-
pensabili,

Evoluzione dei messaggi
pubblicitari

Non ci potrebbe essere una
partenza pid simbolica: il pri-
mo manifesto dei Pavesini &
firmato Boccasile, uno dei
grandi cartellonisti del perio-
do cosiddetto degli “artisti”,
gid famoso negli anni Trenta e
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Quaranta e capace di rinno-
varsi nel dopoguerra. Bocca-
slle tiene a battesimo il nuovo
prodotto che, subito dopo,
cammina con le proprie gam-
be, con una serie di annunci
dal tono allegro, ravvivati da
un pupazzetto, ma con futte
le rassicurazioni dovufe alle
mamme-acguirenti.

La prima svolta & del 1954 lo
Studio Sigla di Mario Bellavista,
che ha firmato tutti gli annun-
Ci, presenta una campagna
fotografica. E cosi fino al '56:
le situazioni via via si allargano
arrivando a contenere non la
sola coppia mamma-bambi-
no ma tutta la famiglia, con
un annuncio che prefigura
una futura svolta: “Con una
scatola di Pavesini colazione
per 4 persone!”, recita il titolo.
La nutritivita e la facilita di di-
gestione sono sottolineati con
efficacia: “Sani, leggeri nu-
trienti”. La leggerezza & indivi-
duata fin dagli inizi come un
plus decisivo: la frase “32in un
effo” & chiaramente compe-
fitiva nei confronti dei concor-
renti “pesanti”, venduti ap-
punto a peso, sfusi.

Nel 1956 la Pavesi riceve il mas-
simo riconoscimento naziona-
le: la Palma d’Oro della Pulb-
blicitd, meritata per I’ origina-
litd della sua comunicazione.

La comunicazione si amplia
improvvisamente: il 1957 é&
I’'anno di infroduzione di Caro-
sello, e la Pavesi & fra le prime
aziende a capire I'importanza
del mezzo televisivo e di Caro-
sello in particolare. La scelta
effettuata per il primo “spet-
tacolino” del ‘57 & molto feli-
ce: Walter Chiari, maestro di
humour e di simpatia.

Un anno dopo, 1958, il prodot-
to compie dieci anni di vita e
per il festeggiomento & chia-
mato un alfro grande mae-
stro: Armando Testa, che dise-
gna il manifesto della promo-
zione studiata appositamente
per I'occasione. Lo stesso an-
no regdistriamo la svolta pid im-
portante nella vita dei Pavesi-
ni. | tfarget si allarga, si esten-
de a futti coloro che svolgono
vita atfiva: a chi aderisce a
guel modello che, con ftipica
espressione del tempo, si
chiomava “vita moderna”.
Pavesini vuol dire, in questa
nuova dinamica, uno spunti-
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no leggero e nutriente: vuole
anche dire “scentrare” la ri-
tualitd del pasto, Introdurre
un’alternativa dlimentare per
i molti, ormai urbanizzati, che
aderiscono a nuovi ritmi esli-
stenziali,

L'occasione & di grande im-
portanza e lo spiegamento
dei mezzi adeguato. La nuo-
va strategia frova inizialmente
rispondenza in una nutrita
batteria di telecomunicati
(redlizzati dalla Union Film con
regia di Vierl Bigazzi) che si-
tfuano il prodotto nei nuovi
momenti di consumo. Nel
1960 nasce una delle pit bril-
lanti e forfunate campagne
del periodo: d idearla é Erber-
to Carboni, che ha rivestito
und parte notevole nella mo-
derna pubblicitd italiona, da
Barilla a Pavesi attraverso tan-
te alfre prove azzeccate.

Con il felicissimo e tuttora at-

tuale titolo “E sempre I'ora dei

Pavesini” Carboni disegna un
orologio in cui le ore sono so-
stituite da altrettanti biscofti. Il
briefing era stato tradotto nel
maodo piu fedele, e nello stes-
so tempo nel modo pit creati-
vo possibile: | Pavesini ritmano
la giornata del “nuovo itdlia-
no”, che aderisce ormai allo
schema dello sviluppo, dell’a-
gire moderno, e che di conse-
guenza sa anche rinnovare le
proprie abitudini alimentari.
Carboni declina in molti modii
lo spunto iniziale: in diversi an-
nunci l'orologio diviene una
sveglia nel cul quadrante
vengono visudlizzate fotogra-
ficamente situazioni di consu-
mo; poster framviari, grandi
diapositive a colori, e gli stessi
automezzi Pavesi dichiarano
a tutta l'ltalia che “E sempre
I"ora dei Pavesini”.

II fema verrd ripreso I'anno
successivo,

Nel 1962 e 1963 vede la luce
una nuova campagng, an-
che questa molfo efficace:
“Tenetfevi su col Pavesini”.
Carboni evidenzia, con molta
eleganza grafica ma anche
con molta energia visiva, la
promessa energetica del pro-
dotto: un grande SU anima gli
annunci.

Poi, nel 1963, & il momento di
Topo Gigio, che Maria Perego
regala agli italiani creando un
personaggio che andrd assai
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al di Ia dei Caroselli, imponen-
dosi in molti paesi. Il successo
del prodotto va celebrato: nel
1964 Carboni realizza una
campagna che sinfetizza due
motivi: quello che & ormai di-
venuto un nuovo modo di di-
re, I'ormai proverbiale “ora
dei Pavesini”, con la conqui-
sta fotale del mercato. |l fitolo
principale & infatti “/l biscotto
nazionale”®, e la visualizzazio-
ne presenta uno stivale interc-
mente fatto di Pavesini.

Non c’é allora da meravigliar-
si se il concorso del 1966, ba-
safo sulla raccolta delle figuri-
ne di Topo Gigio, conosce un
successo estensivo,

A fare un passo avanti, a que-
sto punto, non & la comunica-
zione ma il confezionamento
del prodotto. L'azienda com-
prende che la promessa pub-
blicitaria richiede una risposta
adeguata: & necessario un
prodofto che sia davvero
consumabile a qualsiasi org,
in ogni situazione. Mario Pave-
si fa modificare la parte inter-
na della scatola dei Pavesini,
suddividendo il contenuto in
fre comode confezioni che
equivalgono a tre razioni,
da consumare indipendente-
mente.

E una novitd assoluta per |l
mercato italiano. Nel 1968 e
nel 1969 le campagne pubbli-
citarie sono imperniate su
questo plus: “Pronfi in tasca,
pronto Pavesini” recita il fitolo,
mentre la visualizzazione, sem-
pre dovuta a Carboni, sottoli-
neda la praficitd d'uso che go-
rantisce la freschezza del pro-

dotto. L'azienda ha sempre
dafo grande importanza al
punto vendita. Nel 1969 viene
studiata una linea di esposito-
ri coloratissimi, che si impon-
gono dall’attenzione, dalla
struttura estremamente duftti-
le, in grado di rispondere a
occasioni molto diverse fra lo-
ro. E I'espositore, apposita-
mentfe progettafto in sinfonia
con le varie campagne, di-
verrd un imprescindibile punto
di forza per la promozione e la
diffusione dei Pavesini.

L'anno successivo & la cam-
pagna stampa a riprendere il
fema del colore: "I Pavesini
colorano la vosfra giornafta®.
La televisione - perd - non ha
ancora il colore, e il messag-
gio (i pubblicitari italiani sono
sempre stati bravissimi in que-
sta difficile ginnastica comuni-
caziondle) lo “fa sentire” pro-
ponendo situazioni all‘aria
aperta, sportive, salufistiche,

Il 1972 registra un’altra svolta
di notevole rilievo: la decisio-
ne di rinunciare alla qualifica
di “prodotto dietetico” per di-
sporre della massima libertd
nell’area promozionale, Nao-
scono cosi diversi concorsi
che anticipano un tema che
diverrd imitatissimo: quello del
“gratta e vinci”.

Le vendite salgono ai livelli
massimi con guesti concorsi
che si intifoleranno “Raschia-
quattro” nel 1972, “Raschia e
Raddoppia” nel 1973, “Ra-
schia la mappa, Raddoppia il
tesoro” nel 1974 e “Spara il
cannone, conquista il galeo-
ne” nel 1975,

mewire rai card hambini
wiceriate i Paveini,




Si & parlato di una vera e pro-
pria “giocomania” che con-
tagia moltissimi italiani; I'azien-
da sostiene | concorsi con la
comunicazione e con fanta-
siosi espositori per il punto ven-
dita.

Gli anni Seftanta sono un pe-
riodo di fermento e di genera-
le contestazione: la rispostc
della Pavesi & |'attenzione
portata alla nuova coscienza
ecologica, che fa desiderare
sempre pil purezza e natura-
litd degli ingredienti. In questo
senso, i Pavesini sono a posto
fin dalle origini. La comunica-
zione lo softolinea, con una
serie di campagne dagli
spunti diversificati ("Cosa c’e
di piti sano?’, “Che cosa c’é
di pid semplice?") che poi
vengono riassunti da un fitolo
memorabile: “Fior di ingre-
dienti, fior di Pavesini”,

Nel 1976 e 1977 il tema dell’e-
nergia riprende un motivo col-
laudato: “Su df giri coi Pavesi-
ni*; & del 1978 una campac-
gna innovativa e coraggiosa,
“Chi ama brucia”. In stampa
e ftelevisione questo fema
molto adatto alla nuova ge-
nerazione dei consumatori
viene mantenuto fino al 1984,
garantendo al prodotto una
fortissima memorizzazione.,
Negli anni Novanta il concet-
to di “energia” si evolve ulte-
riormente. Il prodotto hain sé i
connotati giusti, un felice “co-
dice genetico” che risponde
al gusto sempre rinnovato dei
consumatori, ma sempre pid
indirizzato verso un’alimenta-
zione leggera. La leggerezza

dei Pavesini nasce dall’ assolu-
ta assenza di grassi aggiunti, e
questo & sempre stato softoli-
neafto con coerenza da una
storia pubblicitaria di oltre
quatiro decenni.

Questo insieme di valenze vie-
ne espresso dalle ultime cam-
pagne con la promessa della
vitalitd, che trova la sua pid
giusta rispondenza in un festi-
monial d’eccezione come
Antonio Cabrini, che di vita-
litd, e di simpatia, & campione
incontrastato.

A dimostrazione della conti-
nuitd della sua storia, nel 1995
| tfelecomunicati ripresentano,
in modi moderni, il grande
claim “E sempre 'ora dei Pa-
vesini’, con modi ironici, scan-
zonati,

Lo stesso tono che viene man-
tenuto I'anno successivo, con
le divertenti scenette delle
due donne in barca. Anche
gui c’é la declinazione della
leggerezza: "Il piG leggero
che c’é". Apprezzata, per tut-
ta la serie televisiva, il visual
che mostra il dito su cui “sal-
tfa” il prodotfo: un elegante
exploit tecnico readlizzato a
Londra.

Nel 1997 la visudlizzazione é
rafforzata dall’apparizione, sul
“dito”, degli ingredienti: fari-
na, zucchero, uova e dalla ri-
proposta dell’orologio, ideato
oltre trent’anni prima da Er-
berto Carboni.

La storia della comunicazione
dei Pavesini dimostra quindi
una notevole coerenza: &,
davvero, sempre |'ora dei Pa-
vesini,
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1l suggestivo manifesto del grande cartellonista
Gino Boccasile, databile al 1948, primo intervento
pubblicitario della Pavesi, sintetizza efficacemente
Uassoluta genuinita e ’alto valore nutritivo

dei Biscottini Pavesi.
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per chi lavora sodo

Pavesini al mattino

| Pavesini contengono

e proteine dedla farina di grang,

Io lecitine delle wova,

i carboidrati deflo zecchera
assicurano all'organizmo

la glusta dese di ensrgia

per affrontare in piena farma

il lavoro dal malting

Dopo una prima colazione
3 con Pavesini
vi senlicele pli freschi,
P forll, pia volitivi,

& base di fior dl faring. uova fresche o succhers

*sani «x

leggeri * nuirienti %

Pavesini
salute e gioia
dei bambini

I bimbi ne sono ghiotti,
perché hanno bisogno
di idrati di carbonio,

di proteine e di lecitine,
ciog degli elementi
nutritivi contenuti

nello zucchero, nella farina
di grano e nelle uova

di cui sono composti

I Pavesini. Non fateli
mancare ai vostri bimbil

8 YIDIg

i bimbi ne sono
ghiotti
i grandi ghiottissimi

cosi Iriabili.. un bimbo di 9 mesi pud masticarli
cosi nulritivi.., 3 biscolli valgono un uovo
cosl convenlenti... ce ne voglione 32 per fare un etio

cosl semplici... wova, farina e zucchero
* Ecco come sono |
Biscottini di Novara Pavesini
Dalla tenara alla tarda eth sompra graditl
Raftronio in ealoris del Pediaira Brof. o Hamo
=3 N Py =4 0o e
I 3 108 & gt
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ce ne vogliono
32

N

per fare un etto

<N
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I Pavesini sono preparati con for di
farina. uovs fresche e zucchero. Non irrancidiscona

perché privi di grasso.

sani - leggeri
=
delicatl - nutrienti

3 Biscotsa di Hovara P
4 Bisotias i Nevars equivalgess o 0O gr. di cama

2 Blstottias di Novara Pavest sqevalgono a 100 gr. 4 lalls

& Bisottial | Novars Pavesi sqwralgans 4 100 gir. & marmalals

ll

Rafirento in calorie del Pediatra Prof. Dr. lvo Nasso "[

Pacchattn ds'

1952.

I “Biscottini di Novara”

si chiamano ora Pavesini.

Un nome simpatico e familiare,
Jacile da ricordare e pronunciare.
La presentazione ufficiale del nuovo
nome é affidata a un’allegra
campagna realizzata dallo

Studio Sigla, di Mario Bellavista.

I messaggi - qui a sinistra - pur
avendo un aspetto scanzonato, sono
particolarmente ricchi di informazioni
e rassicurazioni per le mamme

dei piccoli consumatori.

Nel 1953 la campagna stampa - in
alto a sinistra - incomincia a strizzare
l"occhio anche agli adulti con una
promessa di energia per il mattino.
Nel 1954 - qui sopra - gli annunci,
realizzati sempre dallo Studio Sigla,
presentano i Pavesini come alimento
ideale per 'infanzia, anche se
incominciano ad apparire situazioni
di consumo familiari.

Sulla confezione, accanto al logotipo
Pavesini, la definizione di prodotio
& sempre “Biscottini di Novara”.
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con

scuola,

i buoni compagni df nmm.l'a

a meta mattino
spuntino a scuola

Pavesini

A meta mattino uno spuntino con Pave.
sini dara nuova energia ai vostri bimbi,
Anche lillustre Pediatra Prof. lvo Nasso
consiglia | Pavesini nell'alimentazione
infantile perché molle nutrient, ricchi
di calarie, di facile digestione.

Date agni mattina ai vostri bimbi un pac-
chello di Pavesini, I'alimento principe
che aiuta a sopportare le fatiche della

La pubblicita incomincia a suggerire
il consumo fuori casa, a scuola.

1l valore nutritivo dei Pavesini

é sostenuto dall’autorevole parere

di un illustre pediatra.

Dallo svezzamento alla scuola,

i Pavesini promettono dolcezza

e alto valore nutritivo con messaggi
sorridenti e rassicuranti.

Turte queste campagne sono realizzate

in collaborazione con lo Studio Sigla

R S di Milano, diretto da Mario Bellavista,
uno dei grandi pionieri
della pubblicita italiana.

Prezzu
Pavesini

salute e gioia
dei bambini

| Pavesini sono com-
posti di for di farina,
wova fresche e zucche-
ro @ portano ai bimbl
le risorse enerpeliche
delle proleing, delle le-
eitine e dei carboidratl,
clod ded valori murilivi
i cul Minfanzia ha bi-
sogno.

| Pavesini non sona un
peceale di gols, sono
una necessitd dell'ar-
gantsmo infantile @ alu-
tano | bimbd a cresce-
ra sanlk.

PAVESINI

con una scatola
di Pavesini

colazione

per 4 personel

Dopo una prima colazione
con Pavesini

Vi sentirete pit freschi,

pits forti, pit volitivi.

4 b | Blaven

%//)m% av/ Yoy

Alta tnggerezza dei Paves:
N 81 wascs Palto valore ne.
iritive dells proteina dﬁllu

gAniEme & Al dif

e,

Un brevattato metodo di la.

¥Orazione conserva mtalto

nai Pavesind il valere bloko-
gicadsla prolasnadeiluoso

uova fresche, fior di farina e zucchero g,

Wmpats diabeticn par Fimbirle sefenrcats dod dFs Commimisls loars o Spesh con Droce's = 430 1310




Ah! la cloccelata.,.

con i Pavesini sard ancora pid buona

Cho dolizia... mangiameone tanti

sisLa 394

G

PAVESINI

ia prima doloexza della vita

i Pavesinl non sone mai troppi
Riompi puro il piatto,..

Ecco la scatola.. ma i Pavesini |i abbiame finiti tuti

Fuovo
'uovo

€ un alimento vitale
e la base dei Pavesini

Fior di farina, vova fresche e hero i P

Uno speciale procedimento di lavorazione, brevettato dalla Pavesi,
di t e nei P ini

tulta la potenza nutritiva delle proteine delle uova,

le pili pregiate fra le proteine,

particolarmente preziose ai bimbi per favorire

la crescita e fortificare I'organismo.

Grazie al loro elevato potere nutrilive, ed alla facile digeribilita,
I'Altoe Commissariato per la Sanita
ha classificato i P ini come ali t

diatati

per I'infanzia.
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1l manifesto qui sotto, dello Studio
Sigla di Milano, é stato per molti anni
I'immagine simbolo dei Pavesini.
Particolarmente diffuso nelle stazioni
ferroviarie, ancora oggi é possibile
trovarne qualcuno, scolorito e un po’
sgualeito, sui muri o nel bar

di qualche sperduta stazioncina.

A sinistra, la grande diapositiva
per la Stazione Termini di Roma.

Nel 1956, per 'originalita delle sue
azioni pubblicitarie — in alto la pagina
di un settimanale — la Pavesi riceve

il massimo riconoscimento nazionale
nell’area della comunicazione:

la “Palma d’Oro della Pubblicita”.
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Nel 1957, sugli schermi televisivi
italiani arriva Carosello.

I Pavesini sono subito presenti

a questo appuntamento con un
personaggio famoso e graditissimo:
il comico Walter Chiari.
Proseguono parallelamente

i comunicati sulla stampa periodica
centrati sui temi della nutrizione
per i bambini.

(Studio Sigla, Milano).

. Pavesini...
| il modo pil gradito
y per alimentarsi con le uova

Ceacle ad v bravalinie metedd & larorazions,
i Pavasini maniengess it la potenss dalls proteine
#uil'vtnt lanes o cosliuntons pared
L Talimanlo g0 adene pae fue (s 8Lk Sl adanain
. pariice detis peszzamenls,

vova fresche, fior di farina e zucchero
Almpata deerpiiy g Cinfansie

tutta la potenza nutritiva dell’uovo
nel Pavesini

Une speciala meloda di lavoraziona [N
conarva wnlalta ner Pavessni
tulta;la polenza nutriteea

delle proleine dell’uove fresco.

Y
b1

Qg giorna quatchn Pavesino...
#cco il mode pu doles
® P gradiio

por non far mancare 2
In proteine delle wova
4l vosiro bimbea.

vova fresche,
fior di farina e zucchero

r— daasla swinciarare 4ol dlia doty & - n 4300130,

nell'uovo & la forza della vita
i Pavesini la conservano intatta

I Pavesini portanc a1 bimbi
lo risarse plastiche o nulritive
delle protene dell'vove fresco,

W eut valore nulritive rimane iMalle min Pavesin

Rrazie ad une specale procadimento di lavorazicne

bravetlate dalln Paves.

1 Pavesim sono lalimento ideale
duranta o svazzamenio dei bambini,

O/
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1958.

I Pavesini compiono dieci anni.

Un simpatico manifesto di Armando
Testa festeggia I'avvenimento,

che da anche lo spunto a
un'iniziativa promozionale per il

lancio del nuovo biscotto Nevarancio.

prezzo speciale
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PAVESINI il segnale orario dell'energia

1l 1958 segna una svolta storica
nella strategia di posizionamento

e di comunicazione dei Pavesini,
che passano dall’area circoscritta
del consumo infantile a quella

del consumo universale: tutte le
persone attive, di qualunque etd,

in ogni momento della giornata.

In televisione (che é ormai diventata
un pilastro portante della pubblicita
Pavesi) il nuovo posizionamento dei
Pavesini é presentato con brillanti
sketch d’attualita.

La casa di produzione é la Union Film
di Milano. Il regista Vieri Bigazzi.

| @S 'sTde 2
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Dalla nuova strategia,
che propone [ Pavesini a tutti,

in ogni momento della giornata,
nasce il fortunato slogan

“E sempre I'ora dei Pavesini”.
Con una geniale intuizione,
Erberto Carboni visualizza questo
messaggio in un simbolo grafico
che ha l'immediatezza e la
visibilita di un segnale stradale.
Cosi, ogni ora scandita da
ciascuno dei mille campanili
d’Italia, ¢ “I’ora dei Pavesini”.
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una scatola: cento lire

-~

E
SEMPRE
L’ORA
DEI
PAVESINI

i pavesini
sono cosi buoni,
cosi leggeri,
cosi nutrienti!
per lutti,

in tutte le ore
della giornata,

i pavesini

sono un prodigioso
ristoro nei
momenti

di languore!

“E sempre I'ora dei Pavesini”.

Con questa campagna visualizzata

da Erberto Carboni, i Pavesini
vengono presentati come lo spuntino
ideale, leggero e nutriente, tra un
pasto e Ualtro, quando si fa sentire un
certo languorino, o quando non c¢’é la
possibilita di un pasto vero e proprio.
I caroselli televisivi hanno il taglio

di occasionali interviste con gente
attiva che, in qualsiasi momento
della giornata, trova nei Pavesini

la ricarica ideale di energia.
(Produzione: Union Film;

regia: Vieri Bigazzi).

wna scatola: canta lire




el cosn ruai
fure v srconele,

una scaloda: cenlo lire

o porehis
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una scatela: cento lire

Nei Caroselli TV, i Pavesini
presentano un maestro di ginnastica
eccezionale: I'attore Roberto Villa.
Un paginone sul quotidiano 1l Tempo
di Roma, lancia il grande “referendum
Pavesini”: «COSA VUOI FARE DA
GRANDE, E PERCHE?» Successo
plebiscitario, con migliaia di risposte
e fotografie dei piccoli entusiasti
sostenitori dei Pavesini.

Lo slogan della campagna Pavesini é
ormai entrato a far parte della vita
quotidiana degli italiani. Come un
proverbio o un modo di dire.

Alla domanda “Che ora 7" si sente
sempre pin frequentemente rispondere
“E sempre 1’ora dei Pavesini!”

SEMPRE
L'ORA
DEI
PAVESINI

una scatola; cealo fire S ok
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Tre efficaci poster filotranviari : Ly

E :
SEMPRE
L ORA
DEl
PAVESINI

sul tema istituzionale
“E sempre l'ora dei Pavesini”.
La firma é di Erberto Carboni.

PAVESINI
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“Festa in famiglia coi Pavesini",
L il tema della grande diapositiva
a colori, dodici metri per tre,

alla Stazione Centrale di Milano.

Sempre attenta alle opportunita
offerte dai nuovi mezzi pubblicitari,
la Pavesi ¢ stata una delle prime
aziende italiane a utilizzare

le grandi potenzialita dell’affissione
sui mezzi pubblici.
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¢ sempre I'ora dei pavesini...

1 Pavesini
non sono
ik ERPrICEH
della gota.
ma un
sane
alimanto
niten

di valon
energetics
Dy facile
digestions
inlegran
e diele
degll
adulti @
danno
energi

o ratore
per il
lavara

o [0 stedi

1l messaggio istituzionale

“E sempre I'ora dei Pavesini’
si arricchisce di suggerimenti
concreti: “anche voi sportivi...”,
“anche durante il lavoro”
“anche in viaggio”

“anche nelle ore di svago”
“anche durante i giochi...”
“anche a scuola...”

“anche in ufficio...”

sempre a portata di mano

una scatola di Pavesini!
Realizzazione: Erberto Carboni.

1

|

tenete sempre
A PORTATA DI MANO

)

una scatola: cento lire

anche durante il lavoro....

PAVES

una seatela

di PAVESINI
sono cosi buoni
cosi legger]

cosl nutrienti

& danno anergia
8 ristoro

in tutte le ore
della giornata
senza appesantirg
lo stemaco

E
SEMPRE
L'ORA
DEI
PAVESINI

2 7 R
anche nelle ore di svago.. ™5 *a
il
tenete sampre #

A PORTATA DI MANO una scatola

di PAVESINI
sono cosi buomi
cosi leggen
cosi nutrient

e danno energi
e ristoro

in tutte le ore
della giornata
senza appesantire
le stomaco

L'ORA
DEI
PAVESINI

una scatola: cento lire

anche in viaggio...

tenete sempre
A PORTATA DI MANO una scatola
di PAVESINI
songe cosi buoni
cosl legger
cosi nutrienti
@ danno energia
& ristoro
in tutte le ore
della giornata
senza appesantire
fe stomaco

{3

5

una scatola: cento lire

DEI
PAVESINI

Q)



1l tema delle storie televisive

¢ “Gente d’Italia, Gente Pavesini”.
Per realizzare questi filmati,

la troupe della Union Film

con il regista Vieri Bigazzi

batte a tappeto tutta la penisola.

A Firenze il protagonista

e nientepopodimeno che Odoardo
Spadaro, Uattore, compositore e
cantante, autore di motivi noti in tutto
il mondo, come “Porti un bacione a
Firenze” e “Sulla carrozzella”.

Nello stesso periodo vede la luce

un manifesto di impostazione
tradizionale, materno e ammiccante,
nato dalla fantasia di Gian (Carlo)
Rossetti (Studio Stile) che ripropone
la figura senza tempo del bambino,
goloso consumatore di Pavesini.
L'affiche — qui nella versione 1972 —~
avra una vita lunghissima, e sara
ripetutamente aggiornata in base

ai cambiamenti del pack.

“Tenetevi su coi Pavesini” é lo slogan
della campagna 1962, realizzata in
collaborazione con Erberto Carboni.
In questi annunct troviamo

gli elementi esclusivi

che caratterizzeranno per molti anni
i messaggi dei Pavesini:
Porologio-simbolo con i biscotti

al posto delle ore, il marchio Pavesi
e lo slogan istituzionale

“E sempre 'ora dei Pavesini”.
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E
SEMPRE
L'ORA

DEt
PAVESINI
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MARIA PEREGO E TOPO GIGIO  diGian Paoo Ceserani

Il semplice elenco dei succes-
si di Maria Perego - i paesi in
cui ha presentato i suoi spet-
tacoli, le 2400 frasmissioni in
Rai e le centinaia in alfre retiin
tutto il mondo, i fim e le ver-
sioni teatrali, | premi ricevuti, le
pubblicazioni, i libri, | dischi -
occupd pagine su pagine
scritte fittamente,

Maria Perego e quindi uno dei
“mostri sacri” della moderna
comunicazione, e la sua pit
importante creazione, Topo
Gigio, & stata inclusa fra le
principali star mondiali, scelte
per la commemorazione del
Parlamento Europeo.

Come nasce, Topo Gigio? Da
una fecnica inconsueta, quel-
la dei pupazzi (né marionette,
né burattini) mossi dall’anima-
tore su fondo nero. Nel 1961
Gigio debutta in televisione, e
diventa subito vincente per la
sua vivacitd, il suo movimen-
to, la verosimiglianza. Piace a
grandi e a bambini; piace an-
che a Mario Pavesi.

Nel 1963 Maria Perego riceve
la visita del grande industriale:
“Rimasi colpita dalla sua bo-
nomia, dalla sua semplicita.
Non mi convoco, come sa-
rebbe stato logico: venne Iui
da me, direftamentfe”. Pavesi
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ha in casa un leader, | Pavesi-
ni. e cerca un leader per i Ca-
roselli.

Il Topo non lo delude. Il suc-
cesso & immediato, e Mario
Pavesi & il primo a partecipa-
re: “Inferveniva, discuteva, gli
piaceva lo spirito del set. Era
un mondo nuovo, per lui’, ri-
corda Maria Perego. La Rali,
invece, che considera Topo
Gigio una sua creatura, non
la prende troppo bene: ora il
formidabile fopo € legato a fi-
lo doppio ai Pavesini e
“Mamma Rai” & costretta ad
abbozzare.

La squadra che garantisce il
successo al personaggio &
compostq, oltre che dalla Pe-
rego, da Federico Caldura e
da Peppino Mazzulla, che gli
da la celebre voce strascica-
tfa. Ma anche Terzoli e Vaime
forniscono un sostanzioso
confributo,

Topo Gigio € un personaggio
scenico polivalente; interpre-
ta, negli anni, decine di ruoli,
e si esibisce con ottimo suc-
cesso come cantante. E Iui,
fin dall’inizio, che canta il jin-
gle dei biscottini; famose sono
rimaste la sua inferpretazione
della “Sveglietta” di Modu-
gno e sopraftutto quella in
cui, parafrasando addirittura
Petrolini, si esibisce in un “Ho

comprato i Pavesini e me ne
vanfo...”

Nella galleria dei personaggi
che ricordiamo, c'é un Com-
pare Turiddu del 1963 che fa
impazzire il regista con mille
pretesti; poi, I'anno dopo, Gi-
gio € un cantante “gigione”
che vuol farsi pregare per esi-
birsi; due volte lo troviamo in
avventure automobilistiche
(nel 1965 e nel '66), con la sua
mini-aufo, mentre esibisce al
vigile una mini-patente e, al
posto del triangolo, un cer-
chio!

Regolarmente & il Topo che
crea frustrazione nei parfner
di scenq, con il suo fare furbe-
scamente melenso; ma una
volta (1966) gli va male, per-
ché si rivolge al suo sindacato
() e incontra due dame otti-
mamente intenzionate che
prima di tufto lo vogliono ripu-
lire, con docce, bagni, saune
finlandesi e ginnastiche sve-
desi. Alla fine, al povero Topo
non rimane che rifugiarsi su un
fetfo, in compagnia di uno
spazzacamino, e... Sporcarsi
un po’.

Topo Gigio rimane fedele ai
Pavesini fino al termine di Cao-
rosello. Le sue avventure riflet-
tono alla perfezione i tic e le
mode dei vari momenti. Divie-
ne, per esempio, agente se-

greto con il nome di “Zero Ze-
ro Virgola”, al tempo di Bond,
poi sta per venire arruolato in
una banda di gangster, dopo
esilaranti esibizioni della paro-
la d’ordine “patata lessa”,
quindi recita in teatro, corfeg-
gia con intenzioni serie una
cerfa Magnolia accompa-
gnando il gioco del “Raschia-
quattro” (1971), sostiene |'esa-
me di scuola guida e poi di-
strugge un muro per imperizia,
e in una delle ultime cppari-
zioni (1976) ritorna agli inizi,
tformentando un suo amico
attore con il fare continua-
mente irruzione in scena,

Poi Topo Gigio diventa inter-
nazionale. Maria Perego lo
porta prima in Inghilterra e
successivamente negli Stati
Uniti. Il successo lo accompa-
gna: & protagonista di due
grandi show, quello ATV ingle-
se e il famoso Ed Sullivan Show
negli USA, in cul rimane fra i
protagonisti per ben sette an-
ni. E la volta del Giappone,
dell’Argentina, del Brasile. In
molti paesi Topo Gigio si esibi-
sce in spettacoli serali, desti-
nati quindi ad un pubblico
prevalentemente adulto. La li-
sta dej trionfi & interminabile,
e destinata ad allungarsi: in-
fatti, la storia continua. Come
quella dei Pavesini.
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A partirve dal 1963 i Caroselli Pavesini
hanno due interpreti d’eccezione:
I'attore Ettore Conti e Topo Gigio,

il simpaticissimo pupazzo

di Maria Perego.




GRANDE
CONCORSO

PAVESINI | SU

FIGURINE

Sull’onda del successo televisivo

di Topo Gigio, nel 1966 i Pavesini
lanciano un grande concorso.

Le figurine sono in ogni confezione.
E nel pacco gigante ¢’é anche

il pupazzetto in plastica di Topo Gigio.

La campagna é realizzata in
collaborazione con lo Studio Garant
di Gaetano Albanese e Mario Ussardi.

Sotto, alcuni disegni delle figurine
di Topo Gigio.
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TENETEVI
su
col PAVESINI

1o zabaiene condensate

TENETEVI SU COI
PAVESINI

lo zabaione
condensato

L'ORA
DEI
PAVESINI

TENETEVI 5U

cor PAVESINI

B g !
7 I

. Om

- TENETEVI SU
. col
PAVESINI

Dalle pagine pubblicitare

dei Pavesini, parte un invito dinamico
e ottimista: “SU”!

E un’efficacissima sintesi grafica dello
slogan “Tenetevi su coi Pavesini”.
Un’altra grande interpretazione

di Erberto Carboni.
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